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 چکیده
 هم المللیبین سطح در گردشگری اهمیت اخیر، هایدهه در. باشدمی  صنایع جهان ترین بزرگ از یکی و دهدمی تشکیل را جهانی اقتصاد یعمده بخش گردشگری

 گردشگران جذب موجب تواندمی که عواملی ترینازمهم است. بوده افزایش حال در سابقه بی طور به و همواره ارزی درآمد لحاظ از هم و تعداد گردشگران لحاظ از

 روزانه هایگردش مقصد و عنوان مبدأ به اقامتی مراکز تأسیسات، این میان از باشد.می گردشگری صنعت به مربوط و تجهیزات تأسیسات شود داخلی و بین المللی

بهینه رو این هستند. از برخوردار بسیاری اهمیت از شهر در  این مراکز صحیح مکانیابی زیرا است برخوردار بالایی اهمیت درجه از آنها صحیح مکانیابی و توزیع 

 و اقتصادی رشد موجب همچنین و گردشگری صنعت تر بیش هرچه رونق گرفتن اقامت، زمینهی در آنها نیازهای رفع و گردشگران خاطر آرامش باعث تواندمی

 مطالعه  مصاحبه، میدانی،  مشاهده  از طریق آن نیاز مورد اطلاعات که بوده تحلیلی- توصیفی حاضر پژوهش در تحقیق روش .شود درآمدهای گردشگری افزایش

هتل کادوس را   موجود ها وضع از ماتریس   استفاده  این مقاله ابتدا با  است. آمده دست به شهر  این 1.2000نقشه   و  رشت شهر با رابطه در گرفته صورت طرحهای

اصلی شهر رشت و پی بردن به نقاط قوت و ضعف آن، با توجه به  عوامل موثر در به عنوان یکی از هتل های   ارزیابی مکانی آن از پس و می دهد  قرار  بررسی مورد

پیشنهاد می دهد. در این تحقیق مکان مناسب برای ساخت مراکز اقامتی در شهر       GISو نرم افزار   AhPمکان یابی هتل ها، مکان مناسب برای هتل را از طریق مدل

 نمایش داده شده است.  GIS بر روی خروجی های نرم افزار   یابیهای موثر در مکانرشت با توجه به شاخص

 

  AHPجغرافیایی، مدل  اطلاعات سیستم (GIS) ،رشت، ارزیابی مکانی هتل کادوس، معیارهای مکانیابی هتل شهر:کلیدی هایواژه
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 مقدمه -1

 توسگعه حال در و یافته توسگعه کشگورهای در اقتصگادی رشگد برای کلیدی عنوان به اغلب که اسگت بیسگتم قرن دوم نیمه صگنایع ترینیافته رشگد از یکی گردشگگری

 درآمدهای و کنندمی دریافت توریسگم از را خود اجتماعی و اقتصگادی منافع کشگورها از بسگیاری حاضگر . در حالFont and Ahjem, 1999:63) اسگت  شگده اسگتفاده

 ترینکامل و ترینپیشگرفته عنوان به شگهر که اسگت حالی در این (Eccles and Casta, 1996:44).گیرندمی کار به مناطقهای  زیرسگاخت توسگع  برای را توریسگم

 این از.(1386:3گردند زندی،می محسگوب گردشگگران اقامتی فضگاهای ترین مهم شگهری فضگاهای که طوری به دارد، قرار گردشگگران توجه مورد همواره بشگر دسگتاورد

  ,lawشگود هتل می هزین  صگر  گردشگگران هایهزینه درصگد 60 از بیش که آنجا تا دارد؛ گردشگگری صگنعت در را اقتصگادی تأثیر بیشگترین هتل از اسگتفاده رو

 شگهر، فضگای در آنها قرارگیری نحوة و هسگتند برخوردار ای العاده فوق اهمیت از شگهر در روزانه های گردش مقصگد و مبدأ عنوان به هاهتل (. بنابراین1966:106

 هایجاذبه و شگهر مرکز از اقامتگاهی مراکز فاصگله که طوری همراه داشگته باشگد. به به را گردشگگران رفتاری الگوی تغییر و خدماتی فضگای افزایش یا کاهش میتواند

 طوری دارد. به گردشگگری صگنعت در را تأثیر اقتصگادی ترین بیش هتل از اسگتفاده دیگر سگوی از .مییابد افزایش پرداختی گردشگگر هزینه تر باشگد، بیش گردشگگری

 تواند می اقامتگاهی یابی صگحیح، مراکزبرای مکان گذاری با سگرمایه نتیجه (. در1387:1شگود  موحد،می هتل صگر  هزینه گردشگگر هایهزینه درصگد 60 از بیش که

 شگهر گردشگگری صگنعت به تری بیش درآمد و همچنین داشگته همراه به را گردشگگران مندیرضگایت که طوری به نماید ایفا شگهری فضگای گردشگگری در اسگاسگی نقش

 نماید. تزریق

 کند بسگیار شگکل به گردشگگران نیاز و شگهر رشگد به توجهبی شگهر رشگت در گردشگگری صگنعت زیربنایی تأسگیسگات و هاهتل مانند اقامتی مراکز رسگدمی نظر به

 امر در را مشگکلاتی همواره آنها نامناسگب پراکندگی و بوده اسگت مدون و خاص برنامه شگهر بدون این در اقامتی مراکز ایجاد دیگرطر    از و اندیافته گسگترش

دارد. شگهر رشگت، شگهرسگتانی بزرگ در قلب اسگتان گیلان اسگت که در عین مرکز بودن شگاهراه ارتباطی شگرق و غرب و قلب   به دنبال گردشگگران نیاز به پاسگخگویی

  زاده کند علیمی جذب خود به را زیادی گردشگگران سگالانه که اسگت مذهبی متعددی و فرهنگی تاریخی، آثار و اماکن دارای نده اسگتان گیلان اسگت و همچنینتپ

 دارای هاهتل یزمینه در به خصوص گردشگران نیاز مورد تأسگیسگات و سگاختهازیر زمینه در گردشگگری صگنعت مقوله در های بالاپتانسگیل به توجه با (. اما1388:6،7،

 شگهر یتوسگعه و رشگد به توجه با بنابراین  .باشگدمی هاهتل صگحیح یابیمکان عدم و هتلها مکانی توزیع نامناسگب هتل، کمبود جمله از بسگیاری مشگکلات و هاضگعف

 به را هایی باید روش رو این از و شگود می احسگاس هتل احداث جهت جدید یابی مکان به نیاز نتیجه باشگند. در ناکافی می موجود هایهتل گردشگگر افزایش و رشگت

 هایسگیسگتم از اقامتی مراکز یابیمکان یزمینه در اسگت لازم لذا نمود. تعیین هتلها را این بهینه هایمکان بتوان فاکتورها تمامی گرفتن نظر در با تا گرفت کار

 همزمان استفاده شود. طور به را پارامتر زیادی تعداد تحلیل و تجزیه توانایی که جغرافیایی اطلاعات مانند سیستم جدیدی

 زمینه اسگگت و از آنجا که دراسگگتفاده گردیده  GISافزار  نرم از جدید هتلهای احداث برای مکان بهترین تعیین و هتلها مکانیابی منظور به نیز تحقیق این در 

 گردشگگران و رشگت شگهروندان شگهری زندگی کیفیت ارتقای راسگتای در این حوزه در پژوهش انجام لذا اسگت نگرفته صگورت ایمطالعهرشگت   شگهر هایهتل مکانیابی

 .نماید ضروری می امری

 پیشینه تحقیق -2

 کیفیت ارزیابی زمینه در رو این از برخوردار است  ایویژه اهمیت از ملی اقتصاد در اساسی نقش ایفای علت به فعالیت گردشگری خدماتی، صنایع میان در

 در همکارانش و کین ویل توسط تجملی و  یک درجه هایهتل در خدمات کیفیت توان بررسیمی جمله از است گرفته صورت متعددی مطالعات توریستی خدمات

 هایچالش (، بررسی1390:2 طاهری دمنه و دیگران،  2008سال   در  دیگران و سیهیه اچ توسط گرم آب هایهتل در خدمات کیفیت ، بررسی سطح2007سال  

 خدمات  مکانیابی زمینه در برد. اما نام را غیره و 1389 سال دیگران در و  دمنه توسط طاهری اقامتی مراکز محدودیت با ارتباط در شیراز در صنعت گردشگری موجود

 باشدمی دانشجویی مقالات و هانامهبه پایان مربوط هاآن به اتفاق قریب اکثر که است گرفته صورت محدودی بسیار مطالعات ایران  در اقامتی جمله مراکز از گردشگری

 :از ها عبارتندآن از برخی که

و   هامدل در تحقیق با شهری خدمات مراکز گزینیمناسب مکان الگوی ارائه به تربیت مدرس دانشگاه دکترا یدوره نامهپایان در 1376 سال در اکبر پرهیزکار، -

GIS  قابلیت   و هاتوانمندی و ریاضی هایمدل توأم کاربرد که رسیده است نتیجه این به است و پرداخته شهریGIS  ،گزینی مکان مناسبی برای  الگوی  شهری

 باشد.  می شهری مراکزخدمات

موردی: شهر   مطالعه تاریخی شهرهای در مراکز اقامتگاهی فضایی توزیع عنوان ای بامقاله انسانی جغرافیای هایپژوهش ینشریه در 1387 سال در علی موحد، -

دودیکا،   وال، نظر برخلا   وضعیت  این  که  گرفته شکل تاریخی  هایخیابان براساس محور ها هتل یابیدهد مکانمی نشان تحقیق  این نتایج است. داده ارائه  اصفهان 

 .باشدمی  تنبرگ و آشورث هاچیسون،

یابی مراکز اقامتگاهی در شهرهای تاریخی  ای با عنوان تحلیل فضایی و مکانی جغرافیا: آمایش محیط مقالهدر نشریه  1391در سال    میثم  رضایی، حمیدرضا؛  وارثی، -

این تحقیق نشان میمطالعه موردی: هتل نتایج  ارائه داده است.  تاریخی،کندگی جاذبهپرا و توزیع با  های شهر شیرازهتل توزیع کهدهد  های شهر شیراز   های 

 جاذب مراکز  فاصله از ارتباطی، یشبکه نظیر اطلاعاتی هایلایه قالب در مؤثر هایآوری داده جمع با ندارد. لذا، چندانی تناسب طبیعی و ورزشی  مذهبی، فرهنگی،

 جدید را معرفی نموده است.  هایهتل جهت احداث هامکان ترینمناسب  AHPمدل  وGIS از  استفاده با غیره و صنعتی مراکز فاصله از کاربری اراضی، گردشگر،

های مکان یابی  روش  در این پژوهش با توجه به پیشینه پژوهش و نداشتن نمونه موردی مشابه به مکانیابی مراکز اقامتی در شهر رشت می پردازد و به استفاده از

 پردازد.  در یه نمونه موردی مشخص می

 شناسی تحقیق روش - 3
ی ارزیابی کیفی معیارهای سازگاری،  وسیلهاست. در این روش بهدر قسمت اول تحقیق به ارزیابی مکان هتل بزرگ کادوس در شهر رشت پرداخته شده 

 مطلوبیت، ظرفیت و وابستگی در مورد هتل کادوس، به ماتریس کلی برای این مقوله رسیدیم.
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مراتبی به مکانیابی  های بدست آمده از مدل سلسلهی مدل همپوشانی لایهوسیلهی مدل تحلیل سلسله مراتبی  و سپس بهوسیلهدر قسمت دوم تحقیق ابتدا به

 چهار رشت خواهیم رسید.  مناسب کاربری هتل در منطقه 

 1980 ساعتی در سال ال توماس توسط بار اولین که است گیریتصمیم هایتکنیک کارآمدترین از یکی مراتبی سلسله تحلیل فرآیند:    1مراتبی  سلسله تحلیل-

 عنوان به را مقایسه دوتایی تعدادی ماتریس  این . است  تناسب ماتریس ساختن منظور  به دو به دو مقایسه های یکسری بردارنده در روش این شد. مطرح

 و به پارامترها دهیارزش برای تحقیق این در دلیل همین ( بهMalczewski, 1999:7کند تولید می خروجی عنوان به را نظر مورد اوزان و دریافت ورودی

 میکنیم  استفاده مدل این از مناسب مکان انتخاب و آلترناتیوها

 کلاس در مختلف عوارض  به مدل، این  در .شود می شناخته  Overlay، تحت عنوان   GISدر مختلف اطلاعاتی های لایه ترکیب:  2ها  شاخص  پوشانی هم مدل   -

 وزن بر علاوه .برمیگیرد در را  اعداد از ای که دامنه آید می دست به ها نقشه  از پذیری انعطا  ترکیب و شود می داده مختلفی های وزن  موجود،   متفاوت های

 ( 1388:66تاجیک، شود.   می داده وزن مکانیابی در آن اهمیت اساس لایه بر هر به اطلاعاتی، لایه هر در واحدها به دهی

 مبانی نظری -4
 که شامل:،در این بخش ابتدا واژگان تحقیق تعریف می شوند

و ارزیابی فرآیندی است که طی آن نتایج عملکرد    کنترل اما در اصطلاح  .(199:1371،از نظر لغوی واژه ارزیابی به معنی تعیین ارزش چیزی است معینارزیابی:  

این فرآیند بازخورد لازم را به مدیران    "و فعالیت های شرکت طوری تحت نظارت و کنترل قرار می گیرد که بتوان عملکرد واقعی را با عملکرد مطلوب مقایسه کرد.

 ( 1384:260یح کننده و اصلاحی را اتخاذ کنند. هانگر،می دهد تا بتوانند نتایج را ارزیابی کنند و در صورت لزوم اقدامات تصح

 مناسب زمین وجود لحاظ از را منطقه های یک توانایی و قابلیتها که خاص، کاربرد برای مناسب مکانی انتخاب جهت است فعالیتییابی:  تعریف و مفهوم مکان

 (.1388:2دهد  پیرمرادی، می قرار تحلیل و تجزیه مورد را کاربریهای شهری با خاص کاربری آن ارتباط نیز و کافی و

های مختلف در شهر به دلیل ماهیت پویای مسائل شهری اگر نه غیر ممکن، بدون  یابی فعالیتتعیین اصول دقیق مکانیابی:  معیارها و استاندارهای مکان

 (.1382:93پور، ری تامین رفاه اجتماعی و اقتصادی شهروندان است  محمدریزی کاربری اراضی شهتردید بسیار دشوار است. هد  اصلی از سلسه اقدامات برنامه
 گیرد عبارتند از:گزینی که در راستای هد  فوق قرار میمعیارهای مکان

شود  ت. مثلا سعی میها و جداسازی کاربریهای ناسازگار از یکدیگر اس سازگاری: یکی از اهدا  اصلی برنامه،ریزی کاربری اراضی شهری مکانیابی مناسب کاربری  -

 کنند دور از مناطق مسکونی، فرهنگی و اجتماعی استقرار یابند همان(.کاربری های که آلودگیهای از قبیل دود، بو وصدا تولید می

 (.1387:65آبادی، زنگیاست   انسانی و طبیعی حوادث مقابل در شهری وتجهیزات تأسیسات و آنها، متعلقات ها، انسان جان حفاظت کار این از هد  ایمنی:-

خدمات   به دسترسی سهولت آنها تأمین اثر بر که چرا آید، می شمار به راحتی انسانها و آسایش میزان گیری اندازه در  مهمی عوامل زمان و فاصله آسایش:-

 (.1388:93شود  پورمحمدی،میسرمی است شهری ریزی برنامه مهم اهدا  از یکی که شهری

 برای کنندگان  استفاده و عملکردها بین لازم تأمین ارتباطات  همچنین و گزینی فعالیتها مکان  در مناسب عملکردی و فضایی سازمان ایجاد منظور به کارایی:-

 گیرد  همان(  می کار به را لازم و اصول تدابیر شهری کارکردهای در کارآمدی میزان بالا بردن

 ( 1381:30و... است  زیاری،  باز فضاهای اندازها، چشم طبیعی، عوامل حفظ مطلوبیت از منظور مطلوبیت:-

در فرهنگ لغت، جهانگردی را در اقطار عالم سفر کردن و شناخت، مسافرت برای تفریح و سرگرمی و سفری که در آن مسافر به    معنا و مفهوم گردشگری:

ها و ارتباطات ناشی از کنش متقابل ( گردشگری مجمع پدیده1373:17و دهدشتی،اند الوانی  گردد تعریف کردهمقصدی رفته و سپس به محل سکونت خود بازمی

های غیردولتی، در فرآیند جذب، حمل و نقل، پذیرایی و کنترل گردشگران و دیگر بازدیدکنندگان  ها و سازمانها و جوامع میزبان، دانشگاهمیان گردشگران، سرمایه، دولت

 ( 1385:12است. پاپلی، یزدی و سقایی، 

ی مستقیم با  بندی کرد که هرکدام رابطهتوان تسهیلات و امکانات  موردنیاز گردشگران را در سه سطح دستهطور کلی میمیتسهیلات و امکانات گردشگری:  

 اند از: . این سه سطح عبارتاند؛ ولی درعین حال هرکدام برای کارایی در جذب گردشگر به پردازشی جداگانه نیاز دارندیکدیگر دارند و از هم غیرقابل تفکیک

 تسهیلات و امکانات اقامتی-

 تسهیلات و امکانات خدماتی -

 تسهیلات و امکانات تجاری -

یابی و ساماندهی فضایی چه در مقیاس جغرافیایی و در مقیاس جغرافیایی و در مقیاس مکان  در پردازش امکانات و تسهیلات اقامتی درنظرگرفتن  چگونگی مکان

ها و تعداد گردشگران وجود دارد. بسط و گسترش ارتباطات و  ی مثبتی بین افزایش کمی و کیفی زیرساخت( رابطه128ریزی است همان،ویت برنامه اقامت در اول

توسعه نقل،  و  حمل  مدرن  بهرهوسایل  و  فرودگاهی  و  هوایی  خدمات  راهی  از  خواهبرداری  مقاصد  به  گردشگران  اقبال  بر  مواصلاتی  و  ارتباطی  د  های 

 ( 1381:222افزود. غفاری،

ها، پلاژهای توریستی،  ها، پانسیونهای ساحلی و کوهستانی، اردوگاهها، کلبهها، کاروانسراها، کمپها، مهمانسراها، متلمراکز اقامتی شامل هتلمراکز اقامتی:  

شود، تاسیسات  عامل موثری برای تقویت جهانگردی بین المللی محسوب میگونه  باشند. از آنجایی که این های مدارس به هنگام تعطیلات میزائرسراها و ساختمان

گونه تاسیسات به ویژه ها باید مورد توجه قرار گیرد و کشورهایی که فاقد تاسیساتاقامتی هستند در طرح ریزی صنعت جهانگردی به ساخت ایناهمیت دادن به آن

 
 

1 AHP 
2 IO 
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ها، مسئله کیفیت محل از لحاظ آرامش و همچنین لزوم فراهم آوردن و  های تاسیساتی و محل اقامت توریستریزی برنامههای توریستی اقدام نمایند. در طرح هتل

 (  1373:140تامین انواع وسایل ورزشی و تفریحی نبایستی از نظر دور بماند. رضوانی،

از تامین امکانات خواب، خدمات گسترده و متنوع دیگری از جمله  های متعددی برخوردارند. در هتل به غیر  سرایی هستند که از تعداد اتاقها مهمان هتلهتل:  

های داری به همراه صنعت تامین غذا، یکی از بخشاست. امروزه صنعت هتلی سوغات تدارک دیده شدههای تهیههای بدنسازی و فروشاهتریا، رستوران، استخر، سالن

 1384:10شود رنجبریان، بسیار پویای صنعت گردشگری محسوب می

 ی مرتبط با کاربری موردنظر الف( نظریه
ی گردشگری در شهرها اساسی  به منظور توضیح الگوهای مکانی صنعت گردشگری  و چگونگی تکامل آن در طول زمان، درک اصول ومفاهیم باتلر برای توسعه

 باشد. این مراحل در زیر به اختصار آمده اند: دارای هفت مرحله می ی گردشگری در شهرها از نظر باتلر های توسعهنظر می رسد. مراحل و فرایندبه 

 و دارد وجود گردشگر معدودی  تعداد شهر کی برای که دارد دهیعق باشد. وییم کشف مرحله باتلر گردشگری  توسعهی ندیفرآ مرحله نیاول:   1کشف  مرحله

 اقتصاد با گردشگر ارتباط .است کم زین  یافتیدر دی عوا و باشد یخاص امکانات آوردن فراهم واجد که ستین  اندازهای به گردشگرها تعداد است، کم آن اقتصادی اثرات

 شود یم رفتار افتخاری  مهمان عنوان به ها آن  با و است  یمیصم معمولاً گردشگران با  ارتباط .دارند خود کنترل  در را یمحل تیموقع یمحل افراد و کم اریبس یمحل

 و ردیگیم قرار ه یحاش در و ندارد  وجود ی رسم صورت به گردشگری صنعت .شود یم دهینام ت توریسمیفعال شی دایپ از قبل یمرحله ا ی کشف یمرحله ن یا .

 ( 6:1391وارثی،رضایی،هستند.   یمحل طیشرا  با قیتطب به ریناگز  گردشگران

 ه کوتا اقامت مدت  با گردشگران، معمولاً و کند یم شی افزا  به شروع گردشگران تعداد است، یستیتور   تهاییفعال شیافزا  مرحله:   2شدن  عمل وارد  یمرحله

 هتلهای و  ها خانه مهمان . کنند یم یستی تور یتخصص امکانات و خدمات احداث به شروع تجاری  مؤسسات .ندیآ یم مقصد مکان کی  به تری شیب  تعداد با اما تر

 در  گردشگران برای اتاق دو ای  کی یسادگ به مردم از یبعض . شوند یم کوچک گردشگری  تهای یفعال و  راهنما آوردن فراهم خوردن، غذا برای ییمکانها  کوچک،

 کی جذب و آوردیم  همراه به خود با را بعدی امکانات یستیتور امکانات آوردن فراهم یعنی د،یآ یم به وجودی  شیافزا اثرات مرحله کنند، یم فراهم خود های خانه

 ش یافزا  ندیبا فرآ خود یجیتدر قیتطب حال در شهری یجامعه و ردیگیم صورت یرسم صورت به  یده سیسرو و شودیم  بعدی گردشگران جذب سبب گردشگر

 .باشد داشته قرار گردشگری توسعه ندهاییفرآ از مرحله نیا  در رشت شهر رسدی شود.  همان( بر اساس شرایط موجود به نظر م یم گردشگر

 .دی آیم وجود به کوتاه  نسبتاً زمان مدت ک ی در گردشگری بخش های جنبه ی همه در کیدرامات راتییتغ و  گردشگری عیسر رشد ی مرحله  :3 توسعه یمرحله

 عوامل به یبستگ رشد اتی خصوص و گردشگر یواقع رشد نرخ رد،یپذ صورت سرعت به که نی ا تا ردیگ یم صورت یانتقال صورت به مراحل ریسا  مانند زین  مرحله نیا

 یکمپان از یستمیس  که شودی م گردشگری یرسم کپارچه ی ستمیس کی  وارد گردشگری مقصد شود،یم سمیتور  ت یر یمد کنترل برای  که دارد یی ها تلاش و  جاذب

 بزرگ هایهتل  به  لیتبد شهرها در کوچک هایهتل رد،یگ یم صورت افتهی  سازمان کاملاً ساختار  کی قالب در سمیتور ت یفعال و است یفرامل و یمحل ریغ های

 گردد.  همان( صورت فراملی میمقصد شهرها به  در گردشگری صنعت دورنمای مرحله نیا در و شوندیم

 حال در گردشگران یواقع  تعداد گرچه ابد،ی یم کاهش سمیتور به مربوط تهاییفعال ریسا  و گردشگران رشد  نرخ مرحله نیا در   :4ی بخش میتحک یمرحله

 است مقصد یاجتماع و اقتصادی ،یطیمح کشش هایتیظرف از شیب  سمیتور یتوسعه سطح که است نی ا است تیاهم دارای مرحله نی ا در چه آن اما است شیافزا 

 مقصد و دهند یم را یستیتور سفرهای بی ترت ها هتل رهیزنج و گردشگری صنعت گردانندگان  مرحله نیا در .شودیم یستی تور محصولات رفتن زوال به رو سبب و

 رند. علاوه یگیم  خود به فرد به منحصر ری غ و یتخصص حالت موجود های جاذبه و است غالب  منطقه اقتصاد بر گردشگری و  شود یم کپارچهی ستمیس کی  از ییجز

 است.  شهر  ای منطقه اقتصاد برای یمانع گردشگری تیفعال بودن یفصل نی ا بر

 رفتن زوال به رو به منجر و دارد وجود  ادی ز تیظرف و رشیپذ مشکل ند،یگو یم اشباع مرحله آن به  موارد از یبعض در که رکود مرحله در :  5رکود  یمرحله

  خودکفا های آپارتمان  به لیتبد ها هتل لیقب از یاقامت امکانات که است نی ا گردد ی م شنهادیپ مشکل ن یا  برای که یحل راه  معمولاً شود.یم گردشگری محصولات
 تکراری هستند.  معمولاً کننده مراجعه گردشگران و نشود گردشگران شی افزا باعث اما باشد یستیتور  بالای امکانات دارای است ممکن مقصد، گردد.

 وجود کننده مراجعه گردشگران تعداد کاهش ای  و شی افزا حالت دو آن از  پس و باشد داشته وجود یمدت برای رکود مرحله که است  ممکن :6کاهش  یمرحله

 ی قبل  دکنندگانی بازد از یبعض و هستند یراض  شود یم عرضه که یمحصولات با ندی آیم  مکرراً که  یگردشگران  که  دیآ یم وجود به یزمان  کاهش حالت .باشد داشته
 ی نم صورت کنند، ی م کنترل شهر ای مقصد در را گردشگری تیفعال که  یکسان  توسط  یتلاش معمولاً مرحله نیا در . ستندین  کردن سفر به قادر ای  اند کرده فوت

 کرده رقابت و تی فعال به شروع گردشگری صنعت در یتازگ به که  ی کسان  و ندارد ی مطلوب  حالت گردشگران به نسبت مردم رفتار هستند، ناموفق ها تا تلاش و ردیگ

 و امکانات ها هتل شود کم گردشگران تعداد اند. هرچه کرده گردشگری یسنت بازارهای  ریتسخ کردن و منحر  به گر شروع مداخله های مخصوصاً فرصت اند

ر  یسا  و یبهداشت مراکز ها، آپارتمان به لیتبد ها هتل از یبرخ مرحله نیا در مشکل برای حل که کندیم شنهادیپ باتلر رند.یگیم قرار استفاده مورد تر کم یتخصص

 شوند.  گردشگری صنعت برای نهیبه و مناسب های استفاده

 باتلر  .دیآ وجود به مردم برای رییتصو ای و شده عرضه یستیتور دیجد  محصولات که افتدیم اتفاق یزمان  سازی دیتجد  باتلر دهیعق به  :7سازی دیتجد مرحله

 کند  همان(. می شنهادیپ رکود مرحله از بعد ممکن حالت سه از یکی عنوان به را حالت مقصد از متفاوت و دی جد نیا

 
 

1 Exploration Stage 
2 Involvement Stage 
3 Development Stage 
4 Consolidation Stage 
5 Stagnation Stage 
6 Decline Stage 

7 Rejuvenation Stage 
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 ب( عوامل موثر در کاربری مورد نظر
 سری یک به توجه با ها هتل این که گردید لازم ، باشد می شهر رشت هتلهای توزیع فضایی و یابی مکان که پژوهش هد  اساس بر شده ذکر مطالب به توجه با

 :است شده استفاده زیر اطلاعاتی های لایه از رشت شهر یابی هتلهای مکان برای پژوهش این در.  گیرند قرار بررسی مورد ها شاخص و پارامترها

 ارتباطی  شبکه از فاصله •

  گردشگر جاذب مراکز از فاصله •

 اراضی  کاربری •

 سبز  فضای از فاصله •

 ورزشی  مراکز از فاصله •

  عالی آموزش مراکز از فاصله •

 (1391:13 وارثی،رضایی، .صنعتی مراکز از فاصله •

 یافته ها -5
 مربع، کیلومتر هر در نفر 414 معادل تراکمی با رشت دقیقه قرار دارد . شهرستان 15درجه و   37باشد . در عرض جغرافیایی  می مرکز استان گیلان شهر رشت

ستاره کادوس در شهر رشت    5تحقیق هتل  . نمونه هتل انتخاب شده برای ارزیابی مکانی در این   دارد را ناحیه این های شهرستان بین در سهم جمعیت بیشترین

 ( 1( نقشه 1(  شکل1388:9زاده،  شهر رشت واقع است. علی خیابان منظریهوبلوار آزادی است. این هتل در
 

 
 : موقعیت هتل کادوس، در سطح کشور، استان، شهر و منطقه نگارندگان( 1شکل 

 

 
 ( http://www.iran-booking.com/hotels/kadus-grand-hotel-rasht): هتل بزرگ کادوس رشت1شکل 

 

درصد کل واحدهای اقامتی استان را شامل می شود که بیشترین تعداد آن   40.4واحد آن هتل است که  36واحد تاسیسات اقامتی در سطح استان گیلان  89از 

درصد    62.5هتل یا    20دوستاره و    34.3هتل یا    11سه ستاره،    3.1هتل یا    1د چهار ستاره،  درص  12.5هتل یا    4واحد هتل،    36در شهر رشت ایجاد شده است. از  

 (/http://www.gchto.ir/main/pagesیک ستاره می باشد 
 

  همان(های شهر رشت: .کیفیت و ظرفیت هتل2(                     جدول /http://www.gchto.ir):تعداد هتل های استان گیلان 1جدول 
 

                                                                             

 
 

 تعداد  تخت نوع هتل با درجه ردیف 

 4 797 ستاره  4هتل  1

 1 167 ستاره  3هتل  2

 11 701 ستاره  2هتل 3

 20 1057 ستاره  1هتل  4

 تعداد تخت تعداد اتاق درجه  تاسیسات نام 

 225 96 4 .هتل کادوس1

 64 32 2 .هتل اردیبهشت2

 104 52 2 .هتل پردیس 3

 50 25 1 .هتل کیوان 4

 30 25 2 .هتل پامچال5

http://www.gchto.ir/main/pages/
http://www.gchto.ir/
http://www.iran-booking.com/SystemUpload/hotels/kadus-grand-hotel-rasht.jpg
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 های موجود شهر رشت نگارندگان( : پراکندگی هتل3شکل

 ارزیابی معیارهای مکانی برای هتل کادوس  - 1-5

نظر پژوهش یعنی هتل بزرگ کادوس رشت واقع شده اند. معیارهای ارزیابی  متری از کاربری مورد    500هایی است که در شعاع  بررسی این معیارها بر اساس کاربری

گیری برای ارزیابی موقعیت ی ماتریس ترکیبی به یک نتیجهوسیلهشده برای کاربری مورد نظر شامل ماتریس سازگاری، مطلوبیت، ظرفیت و وابستگی است. در انتها به

 هتل خواهیم رسید. 

 
 متری هتل کادوس رشت نگارندگان( 500های شعاع : کاربری4شکل 

  1الف( ماتریس سازگاری 
 ممکن است سازگاری نظر از ها کاربری اساس این بر دیگر گردند های فعالیت اجرای مانع و مزاحمت موجب یابند نبایدمی استقرار منطقه یک در که هایی کاربری

 :باشند داشته را زیر های حالت
 

 

 

 

 

 

 
 

1Compatibilty 
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 های پیرامون هتل کادوس نگارندگان( سازگاری کاربری: ماتریس 3جدول

 ( 2کاملا سازگار   کاربری ها 
 نسبتا سازگار 

 1) 

 بی تفاوت

  0 ) 
 (-1نسبتا ناسازگار  

 کاملا ناسازگار 

  2- ) 

  -1      مسکونی 

  -1    آموزشی 

    1  تجاری 

    1  آموزش عالی 

     2 فضای سبز

    1  ورزشی 

    1  اداری 

     2 شبکه معابر 

 0 -2 0 4 4 مجموع
 

 محاسبه ماتریس سازگاری 

=X  75 .0=باشد.  های اطرا  آن در حالت نسبتا سازگار می، موقعیت هتل کادوس رشت نسبت به کاربری  بنابراین با توجه به ماتریس سازگار
6

8
           

 ها از لحاظ سازگاریتحلیل کاربری
ها قرار  همجواری  نسگبتا نامناسگب با فاصگله از هتل عنوان به تواندمی نتیجه در .باشگد ها نمیهتل با مشگابه نیازهای دارای کاربری نوع این کاربری مسککونی :-

شگهری  ی  ی شگهری به فعالیت بپردازد و حظور آن داخل یک محلهداشگته باشگد. هتل نباید درون مناطق مسگکونی واقع شگود، زیرا باید در سگطح شگهری و منطقه

 (1391:15ای برای ساکنین و همچنین گردشگران ایجاد خواهد کرد. وارثی، رضایی،مشکلات عیده

 تبع به و داشگگت پی خواهند در آموزانتربیتی برای دانش نامطلوب پیامدهای آموزشگگی کنار واحدهای در ها در صگگورت قرارگیریهتل کاربری آموزشکی: -

ها قرار نگیرد. اما به  در حریم هتل  کند. در نتیجه بهتر اسگت این کاربریها ناسگازگاری ایجاد میشگوند. که برای آنمی قلیهن  وسگایل افزایش تردد باعث خود عملکرد

دوردست  طور حتم این مراکز درشگعاع عملکردی هتل واقع خواهند شد. زیرا نباید هتل در فضایی  علت قراگیری هتل در مرکز فضگای شگهری و منطقه ای، در نتیجه به

 (1391:17واقع شود.  وارثی، رضایی،

 مراکز که این دلیل به دیگر طر  از و شگده امتیاز داده ترینکم  300 -0فاصگله   به اماکن این شگلوغی دلیل به طرفی از ورزشگی مراکزورزشکی:  کاربری-

 همان،    باشند. ورزشی گردشگگران نیازهای بتوانند پاسگخگوی تا باشگند اماکن این از اسگتاندارد فاصگله یک دارای باید هاهتل بسگیاری هسگتند، گردشگگران جاذب ورزشگی

16) 

ها واقع شگگود و حداقل فاصگگله اسگگتاندارد باید در کاربری اداری به علت میزان مراجعات روزانه و ترافیک مربوط به خود نباید در مجاورت هتل  اداری: کاربری-

( در 17ها در مواقع ضگرورت باید فاصگله مناسگبی از هتل در صگورت احتیاش داشگته باشگند..  همان،علت نیاز ادارات به هتلها رعایت شگود. اما به  مکانیابی هتل با آن

 نتیجه این دو کاربری باهم نسبتاً سازگار هستند.

وری، و مراجعه کاربران از سگطح کشگور به  ی کاربری آموزشگی قرار دارد، اما به علت فعالیت در سگطح منطقه و کشگاین کاربری در زمره عالی: کاربری آموزش-

شگد. در ها و ...، نیاز به اسگتفاده از کاربری هتل دارد. در نتیجه باید یک حریمی بنابر اسگتانداردهای موجود بین این دو کاربری وجود داشگته باعلت جلسگات و همایش

 نتیجه این دو کاربری باهم نسبتاً سازگار هستند. همان(

شگگوند. اما در و ترافیک می   نقلیه وسگگایل افزایش تردد باعث خود عملکرد تبع به ها،کنار هتل در تمرکز صگگورت در نیز تجاری های ربریکا کاربری تجاری:-

 ها قرارت هتلشگوند. در نتیجه این مراکز نباید در مجاورگیرند و یکی از اهدا  میهمانان هتل در دوران اقامت آنها محسگوب میی مراکز جاذب گردشگگر قرار میرده

 (15ها دور باشند. این دو کاربری نسبت به هم تقریبا سازگارهستند.  همان،گیرند و همچنین نباید به میزان زیادی از آن

 و میادین و اصگلی های در خیابان ها سگیکلت موتور و ها اتومبیل صگدای و سگر ناشگی از شگهرها در صگوتی آلودگی ترین عمده  اصکلی(: خیابان معابر) شکبکه -

ها به  ولی به علت نیاز هتل کندآلودگی می ایجاد شگهر کل در هااتومبیل صگدای و سگر باشگد. هر چند می مزاحم های کاربری دیگر توسگط ایجاد  شگده صگوتی آلودگی

 دارند.. همان(قرارگیری در نزدیکی شریان اصلی شهری، این دسته از کاربری ها کاملا با شبکه معابر اصلی شهری سازگاری  

آید. درنتیجه کاملاً با کاربری هتل سازگاری دارد. فضای سبز باعث ایجاد دید  قرارگیری فضای سبز در مجاورت هتل از امتیازات آن به حساب می فضای سبز:-

 گذارد.  همان( شود و بر اررزش هتل تاثیر بسزایی میهای هتل میو منظرهای مناسب اتاق

   1ب( ماتریس مطلوبیت 
 خاص ای محلی بر آن خاص هایویژگی طبق کاربری هر که توان گفتمی اساس این بر و شودمی ارزیابی آن محل استقرار و کاربری بین سازگاری ماتریس این  در

 .شود داده تطبیق محل استقرار های ویژگی با کاربری هر نیازهای و باید خصوصیات ماتریس تهیه برای .طلبد می را خود کاربری  خاص نیز محلی هر و است مناسب

 و تاسیسات دسترسی، و...(، خاک، توپوگرافی جنس فیزیکی  خصوصیات شیب، زمین، موقعیت، ابعاد و اندازه باشد: عوامل این است استقرار ممکن محل خصوصیات

 (        1382:115بو. پورمحمدی، هوا، تجهیزات صدا،
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 مطلوبیت نگارندگان( : ماتریس 4جدول 

 کاربری 
 کاملا مطلوب 

 2) 

 نسبتا مطلوب 

 1) 

 نسبتا نامطلوب

  1- ) 

 کاملا نامطلوب

  2- ) 

  -1     اندازه و ابعادزمین 

   1  موقعیت زمین 

   1  درصد(  5تا 3توپوگرافی و شیب زمین 

   1  دسترسی

    2 تاسیات و تجهیزات

    2 حریم قانونی رودخانه

    2 زمین شیب 

   1  جنس خاک

   1  فاصله از گسل 

 0 -1 5 6 مجموع
 

 محاسبه ماتریس مطلوبیت 

=X  1.11=باشد.   بنابراین با توجه به ماتریس مطلوبیت،  موقعیت زمین هتل کادوس رشت نسبت به کاربری هتل در حالت نسبتا مطلوب می
10

9
                                                                        

 ها از لحاظ سازگاریتحلیل کاربری
( با توجه به جمعیت شهر رشت و تعداد مورد نیاز  100یابی مراکز تجاری است. همان،  وسعت زمین مورد نیاز یکی دیگر از عوامل موثر در مکان  ی مکان:اندازه -

(  53مترمربع زیربنا باید در نظر گرفته شود. همان،  40000تا    15000طور میانگین برای هر هتل در سطح شهر  های موجود، بههتل در این شهر و بنابر استاندارد

 ی مکان در سطح نسبتا نامطلوب قرار دارد.مترمربع هتل کادوس رشت، این هتل از لحاظ اندازه 20000بنای توجه به زیربا

 ( برای100ها، بویژه از نظر ایمنی در مقابل حوادث طبیعی در استقرار مراکز تجاری موثر است. همان،علاوه بر وسعت، شرایط فیزیکی زمین  موقعیت زمین :-

 نسبت است لازم  ناپایدار  و سست های های شیبریزش از جلوگیری و زمین لغزش و  رانش سیل، زلزله، قبیل از حوادثی مقابل در ها و کاربران آنهتل حراست و حفظ

 دشت در شدن آب جاری و ها رودخانه طغیان متوالی، های بروز بارندگی نتیجه که سیل  .شود انجام ضروری ایمن اقدام و مطلوب مکانی در فضاهای تجای به استقرار

 مشکل با را امنیت کاربران و تخریب خطر با را فضاهای تجارب نتیجه ودر نماید وارد شهری مناطق به فراوانی خسارات تواندمی باشد،می شده مسطح مناطق و ها

 (  1375:308نماید. روتز، مواجه

شود، اما از خطر سیل محفوظ است. اما این  شهر رشت به لحاظ موقعیت قرارگیری در جلگه و شیب کم زمین، در برخی فصول سال دچار آب گرفتگی معابر می

( درنتیجه زلزله تنها خطر جدی است که این شهر را تحت تاثیر قرار  1383:5ایران به حساب می آید میرزایی؛ سیاهکلی؛رضاپور،شهر بطور کلی از مناطق زلزله خیز  

نار  ست. هتل کادوس در ک می دهد و زمین را برای کاربری نسبتا نامطلوب می کند خطر زلزله است. اما از منظر کلی زمین مورد نظر برای کاربری هتل نسبتاً مطلوب ا

لحاظ موقعیت زمین    رودخانه ای واقع شده است، اما بر اساس نقشه طرح تفصیلی شهر رشت، زمین این هتل در خارش از حریم رودخانه واقع است. در نتیجه، از این 

 .(1392:125کاملاً مطلوب است. جنس خاک در این محدوده شن با کمی رس است که تراکم و سختی متوسط دارد مشاور فجر توسعه، 

یکی از عوامل بسیار مهم در استقرار مراکز تجاری دسترسی است و چون مراکز محله ها، مناطق و شهرها بالاترین سطح دسترسی را دارند    شعاع دسترسی:-

ی تجارب جزء بخش مرکزی ( هتل ها که در سلسله مراتب کاربری ها1382،99به همین دلیل مراکز تجاری را در مرکز این هسته ها مکانیابی می کنند. پورمحمدی،  

ی مرکزی آن قرار  ها قرار بگیرند. در شهر رشت هتل ها باید در حوزهتجارت هستند، در سطح کشوری، حوزه شهر، شهر و کار می کنند. در نتیجه باید در مراکز آن

 داشته باشند.

ها، بویژه در محلات جدید الاحداث،  ین کاربری نیز مانند سایر کاربریدسترسی به تاسیساتی مانند آب، برق و سیستم دفع فاضلاب در ا   تاسیسات و تجهیزات:-

( از آنجا که این هتل در داخل محدوده شهری قرار دارد، دارای تمام تاسیسات زیربنایی اعم از گاز، برق، آب، سیستم دفع فاضلاب و ... 100گذارد. همان،تاثیر می

 است. در نتیجه از این لحاظ کاملاً مطلوب است.

ها، بهتر است دارای شیب به سمت منظر مناسب یا راه اصلی برای ایجاد دید مناسب به سایت  زمین مورد نظر برای قرارگیری هتلتوپوگرافی و شیب زمین: -

است. سازمان نقشه  درصد بهترین شیب برای ساخت و ساز    5شیب زمین در تمام سطح رشت صفر تا سه درصد است. صفر تا     (1375:307و از سایت باشد. روتز،

   (1392:112برداری،

  1ج( ماتریس ظرفیت 
هر کاربری  کاربری شهری مقیاسی دارد، همچنان که ساختار یک شهر از نظر کالبدی سطوح مختلفی دارد و چنانکه دو مقیاس مذکور با یکدیگر منطبق باشد   هر

مند خواهد شد و اگر منطبق نباشد مشکلات عدیده ای را  موثری از خدمات و فعالیت بهرهعملکرد مناسبی خواهد داشت و هر سطحی از ساختار شهری نیز به نحو  

 ( 1392:115برای هر دو پدیده به وجود خواهد آورد. پورمحمدی،

ها و...(، مراکز خرید  اها، موزهها، سینمها، بانک ها، دفاتر کار، باشگاهها، بازارها، فروشگاهفعالیت تجاری را میتوان چنین تقسیم کرد : بخش مرکزی تجارت هتل 

ای مراکز فروش کالا و خدمات ماهانه و نسبتاً تخصصی(، مراکز  های تجاری، موسسات خدماتی، نهادهای اداری و فرهنگی و...(، مراکز خرید ناحیهای  شرکتمنطقه
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تار فضایی شهری نیز تنها ظرفیت پذیرش سطح مناسبی از فعالیتها را  های کوچک و...(. از طر  دیگر هر سطح از ساخفروشی، فروشگاهای مراکز خردهخرید محله

(حال اگر بین دو 116:    دارد، بنابراین ساختار فضایی نیز میتواند چنین تقسیم شود : واحد همسایگی، زیر محله، محله، بخشی از شهر، شهر، منطقه و کشور.   همان

مثال مقیاس هتل به شهر ، موسسات خدماتی به بخشی از شهر ، مراکز فروش تسبتاً تخصصی به محله ، خرده مقیاس مذکور تناسبی وجود داشته باشد ، یعنی برای 

خواهند بود. در  فروشی به زیر محله و همسایگی تعلق یابد تناسب مطلوب حاصل میشود و فعالیتها بر اساس ظرفیت در نظر گرفته میشود و گرنه هر دو مخل هم  

نشان داده شده    2، تناسب کامل با واحد  1، نسبتاً مناسب با واحد 0، بی تفاوت با عدد  -1، نسبتاً نامناسب با واحد    -2ناسب کامل با واحد  ماتریس ظرفیت زیر عدم ت

 است.  

 : ماتریس ظرفیت هتل کادوس رشت نگارندگان(  5جدو.ل 

 

 محاسبه ماتریس ظرفیت 
=X  1=باشد.  بنابراین با توجه به ماتریس ظرفیت، موقعیت زمین هتل کادوس رشت نسبت به کاربری هتل در حالت کاملاً مناسب می 

6

6
   

 1د( ماتریس وابستگی
ها به کاربری مورد نظر و  هاست، بنابراین در این ماتریس میزان وابستگی کاربریهای دیگر کاربریکاربری، وابسته به فعالیت یا فعالیتگاهی اوقات فعالیت یک  

معابر معابر اصلی شهری(، مراکز  ی  عمومی، شبکه سبز مکمل فضای هایکاربری فعالیت به بهینه خدمات یارائه شود. کاربری هتل برایلزوم همجواری آنها بررسی می 

 جذب گردشگر، تجاری، ورزشی، مراکز آموزش عالی، اداری وابسته هستند. 

-و...(، آلاینده هاها، پارکینگترمینال هوا  صنایع، هایکاربریهای مسکونی، آموزشی، هتل، آلاینده با همجواری از  باید بهینه خدمات یارائه در کاربری هتل برای-

 و...(، اجتناب هاها، بیمارستاندامداریها، گورستان ها،کشتارگاه  فاضلابها، محیطی هایو...(، آلاینده وآمد تجاری پررفت مراکز آهن،راه ها،فرودگاه ها،بزرگراه  صوتی ایه

 کنند.  رعایت آن تأثیرات کاهش برای را لازم یفاصله و
 

  نگارندگان( : ماتریس وابستگی برای هتل کادوس رشت 6جدول 

 ( 2کاملا ً وابسته    کاربری ها 
 نسبتاً وابسته 

 1) 

 بی تفاوت

  0 ) 

 وابسته نسبتاً غیر

 1-) 

 کاملاً غیروابسته 

  2- ) 

 -2       مسکونی 

 -2     آموزشی 

     2 تجاری 

    1  آموزش عالی 

     2 فضای سبز

    1  ورزشی 

    1  اداری 

     2 شبکه معابر 

 -4 0 0 3 6 مجموع
 

 محاسبه ماتریس وابستگی

=X  0.625=، وابستگی هتل نسبت به کاربریهای اطرافش به حالت نسبتا وابسته میباشد.     بنابراین با توجه به ماتریس وابستگی
5

8
  

 ه( ماتریس ترکیب کاربری 
به حالت نسبتاً وابسته   ماتریس زیر هتل نسبت به چهار ماتریس بررسی شدهدر این ماتریس به ارزیابی کلی مکان قرارگیری هتل کادوس رشت پرداخته می شود. بنابر  

 باشد:می

=0.625  X=
5

8
                   

 : ماتریس ترکیب کاربری نگارندگان( 7جدول 

 هتل کادوس رشت ارزیابی 

  کاملاً سازگار 

  • نسبتاً سازگار 

  تفاوتبی

  نسبتاً ناسازگار 

 
 

1 Depedency 

 مقیاس

 فعالیت

 مجموع کشور منطقه شهر بخشی از شهر  محله  زیر محله  واحد همسایگی 

 6 1 2 2 1 0 0 0 استاندارد هتل 

 6 1 2 2 1 0 0 0 کادوس  هتل
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  کاملاً ناسازگار 

  کاملاً مطلوب

  • نسبتاً مطلوب 

  تفاوتبی

  نسبتاً نامطلوب

  کاملاً نامطلوب

  • کاملاً مناسب

  نسبتاً مناسب 

  تفاوتبی

  نسبتاً نامناسب 

  کاملاً نامناسب

  کاملاً وابسته 

  • نسبتاً وابسته 

  تفاوتبی

  نسبتاً غیروابسته 

  کاملاً غیروابسته 
 

 جدید  هایهتل یابیمکان - 2-5

سری   یک به توجه با ها هتل این  که گردید  لازم باشد،  می  شهررشت هتلهای توزیع فضایی  و یابی مکان که پژوهش هد  اساس بر شده ذکر  مطالب به  توجه با

 مراکز از  ارتباطی، فاصله شبکه  از اطلاعاتی فاصله های لایه از  رشت شهر هاییابی هتل مکان  برای  پژوهش این  در . گیرند قرار بررسی مورد ها  شاخص و  پارامترها

 رضایی،  وارثی،  است. صنعتی استفاده شده مراکز از عالی و فاصله آموزش مراکز از ورزشی، فاصله  مراکز از سبز، فاصله فضای از اراضی، فاصله گردشگر،کاربری جاذب

1391:14) 
 

 ( 1391:14 وارثی،رضایی، هتل  مکانیابی معیارهای  برای شده  ایجاد  ماتریسهای : .8جدول 

 ورزشی  آموزش عالی  وزن نهایی 
کاربری 

 اراضی 

مراکز  

 صنعتی

مراکز جاذب 

 گردشگر
 هتل

شبکه  

 ارتباطی 
 لایه های اطلاعاتی  فضای سبز

 فضای سبز 1 1.5 2 2 3.5 1 1 2 0.135

 شبکه ارتباطی 1.5 1 2 1.5 3 1 1.5 2 0.159

 هتل 0.5 0.5 1 2.5 2.5 1 2 1 0.088

 مراکز جاذب گردشگر 2 1.5 2.5 1 5 2 2.5 3 0.244

 مراکز صنعتی  0.28 0.33 0.4 2 1 3.5 2.5 2 0.042

 کاربری اراضی  1 1 1 0.5 3.5 1 1.5 2.5 0.142

 ورزشی  1 0.66 2 0.4 2.5 0.66 1 1.5 0.116

 آموزش عالی  0.5 0.5 1 0.33 2 0.4 0.66 1 0.075

 وزن نهایی  7.78 6.99 11.9 10.23 23 10.56 12.66 15 1
 

 اطلاعاتی  هایلایه گذاریارزش

 صگورت گرفتهChoise Expert افزار   نرم در معیارها به دهی وزن روش این شگده در اسگتفاده  AHPمدل از اطلاعاتی های لایه گذاری ارزش برای تحقیق این در

 :است گونه بدین کار روش .گیرد است می

 . گیردمی کار به معیار دو نسبی های اولویت میزان تعیین برای 9 تا 1 از با مقادیر را اساسی مقیاس یک روش این دوتایی:  مقایسه ماتریس ایجاد الف:

 مؤلفه هر نمودن تقسیم ب، دوتایی، مقایسه ماتریس ستون مقادیر هر نمودن جمع -الف :است زیر عملیات شامل مرحله  این معیارها: وزن محاسبه ب:

 یعنی شده، نرمال ماتریس از ردیف در هر هامؤلفه میانگین محاسبه -ش دارد(، نام شده  نرمال دوتایی مقایسه ماتریس حاصل ستونش  ماتریس مجموعه بر  ماتریس

 .کند می ایجاد را شونده مقایسه معیارهای نسبی وزن از تخمینی میانگین این .معیارها بر تعداد ردیف هر بر شده نرمال امتیازات مجموع کردن تقسیم

 بردار تعیین - الف : اسگت ذیل عملیات شگامل مرحله این شگد. خواهد تعیین سگازگار باشگد شگده انجام هایمقایسگه اگر مرحله این در توافق: نسکبت تخمین ج:

 را کار این و ستون، دومین در معیار، دومین نمودن ضرب سپس دوتایی اصلی، مقایسه ماتریس ستون اولین در معیار اولین وزن کردن ضرب وسیله به مجموع وزنی

 تر پیش که معیارها وزن بر وزنی مجموع بردار تقسگیم وسگیله به بردار توافق تعیین و سگطرها در مقادیر این نمودن جمع سگرانجام میدهیم، انجام تمام معیارها برای

( که برابر با  λلاندا  . مقدار  (CJ ( و شگاخص توافق  λدیگر داریم، لاندا   عبارت دو مقادیر محاسگبه به نیاز اسگت شگده محاسگبه توافق بردار که اکنون  .گردید تعیین

در   λ =n( اسگت و  n( همیشگه بزرگتر یا مسگاوی تعداد معیارهای تحت بررسگی λ  بر مبنای این واقعیت اسگت که    (CJ میانگین مقادیر بردار توافق اسگت. محاسگبه  

می تواند اندکی از میزان سگازگاری یا توافق در نظر گرفته شگود که به صگورت زیر    n –  λصگورتی اسگت که ماتریس مقایسگه دوتایی یک ماتریس سگازگار باشگد. بنابراین  

 گردد.محاسبه می
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( را به طریق ذیل  RCتوان نسبت توافق شود. همچنین میشود، ملاکی برای انحرا  از توافق تلقی میکه از آن به عنوان شاخص توافق یاد می  (CJ عبارت  

 محاسبه کرد.  

 (:                                                  2فرمول شماره 

به  بستگی    RJشاخص تصادفی است، شاخص تصادفی یک ماتریس مقایسه دوتایی که به صورت توافقی ایجاد شده است. می توان نشان داد که    RJکه در آن  

 نشان را هتل مکانیابی برای AHPمدل   در را های اطلاعاتیلایه به دهی وزن مراحللایه های     3(. جدول  1389:94محمودزاده،  (تعداد مولفه های مورد مقایسه دارد

 تری بیش امتیاز فاصله کاهش با و  تر کم امتیاز فاصلهافزایش   با سبز فضای لایه و ارتباطی شبکه از فاصله لایه به پیداست 3شماره جدول   از که همانگونه.دهد می

قرار گرفته اند بیشترین امتیاز داده   400-200کم ترین امتیاز و مکان هایی که در فاصله  200-0 فاصله به گردشگر جاذب مراکز  از فاصله لایه برای  است  شده داده

از مراکز   فاصله  لایه برای  همچنین .است شده داده تری  کم امتیاز فاصله افزایش به تناسب اند هگرفت قرار متر 400 از بیش فاصله  در که یی ها  مکان به شده است و

بسیاری  گردشگران جاذب ورزشی مراکز که این دلیل به دیگر طر  از و کم ترین امتیاز داده شده است 300-0ورزشی از طرفی به دلیل شلوغی این اماکن به فاصله 

 ترینبیش 600-300 فاصله به رو این از . باشند  ورزشی گردشگران نیازهای بتوانند پاسخگوی تا باشند اماکن این از استاندارد فاصله یک دارای باید ها هتل  هستند،

 مراکز  از فاصله است. برای لایه شده داده تری کم امتیاز فاصله افزایش  تناسب به اند قرارگرفته متر 600 از بیش فاصله در که  هاییمکان به و است شده داده امتیاز

 با برگزاری عالی آموزش مراکز که این خاطر به و امتیاز ترینکم  300-0 فاصله به مراکز گونهاین در سال ایام تر بیش در شلوغی و ازدحام دلیل به عالی آموزش

 کنند.  جذب را خود ویژه توانند گردشگرانمی علمی سمینارهای همچنین  و المللیبین  و ملی هایهمایش

 ترینبیش 600-300فاصله به رو این از باشد گردشگران نیاز پاسخگوی تا شود رعایت مراکز گونه این ارتباط با در ها هتل یابی مکان در استاندارد یک باید

 فاصله  های لایه برای است. شده داده ی تر کم امتیاز فاصله افزایش تناسب به اند گرفته قرار متر  600از بیش فاصله ر د که یی ها مکان به و است شده داده امتیاز

 اساس بر اراضی کاربری لایه برای است همچنین گرفته تعلق ی تر کم امتیاز فاصله کاهش با و تر امتیاز بیش فاصله افزایش با صنعتی مراکز و موجود های هتل از

 و بالاتر امتیاز تر کم اقتصادی ارزش بر اساس بایر کاربری به مثال عنوان به   است. شده گرفته نظر در امتیاز هتل ایجاد اراضی برای تناسب میزان و اقتصادی ارزش

 اقتصادی بالاتر امتیاز کم تری داده شده است.  ارزش اساس بر تجاری کاربری به
 

 (1391:16برای مکان یابی هتل وارثی،رضایی، AHP: مراحل وزن دهی به معیارها در مدل 9جدول 

نسبت  

 توافق

وزن 

 نرمال 

نسبت   معیار وزن  زیرمعیار  وزن اولیه

 توافق

وزن 

 نرمال 

 معیار وزن زیرمعیار  وزن اولیه

هتل  0.088 0-200 0.065 0.005 0.00

های  

 موجود

0.00 0.062 0.396 0-100 0.159 

 

شبکه  

ارتباطی  

 اصلی
0.010 0.116 200-400 0.036 0.227 100-200 

0.016 0.183 400-600 0.026 0.167 200-300 

0.025 0.291 600-800 0.019 0.122 300-400 

0.030 0.345 800 - 

4330 

0.013 0.088 400 - 

1322 
 

 ( 1391:17برای مکان یابی هتل وارثی،رضایی،  AHP: مراحل وزن دهی به معیارها در مدل10جدول 

نسبت  

 توافق

وزن 

 نرمال 

نسبت   معیار وزن  زیرمعیار  وزن اولیه

 توافق

وزن 

 نرمال 

 معیار وزن زیرمعیار  وزن اولیه

مراکز   0.244 0-200 0.124 0.030 0.00

جاذب  

 گردشگر

 فضای سبز 0.135 0-200 0.462 0.062 0.02

0.081 0.333 200-400 0.032 0.243 200-400 

0.059 0.244 400-600 0.018 0.135 400-600 

0.042 0.175 600-800 0.013 0.102 600-800 

0.030 0.124 800-

2078 

0.007 0.057 800-

1908 
 

 ( 1391:17برای مکان یابی هتل وارثی،رضایی،  AHP: مراحل وزن دهی به معیارها در مدل11جدول 

نسبت  

 توافق

وزن 

 نرمال 

نسبت   معیار وزن  زیرمعیار  وزن اولیه

 توافق

وزن 

 نرمال 

 معیار وزن زیرمعیار  وزن اولیه

مراکز   0.244 0-300 0.111 0.012 0.01

جاذب  

 گردشگر

مراکز آموزش   0.075 0-300 0.428 0.032 0.01

 600-300 0.238 0.017 600-300 0.406 0.047 عالی 

0.027 0.241 600-900 0.011 0.157 600-900 

0.015 0.137 900-

1200 

0.008 0.110 900-

1200 
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0.012 0.105 1200-

2342 

0.005 0.067 1200-

4011 
 

 

 ( 1391:18برای مکان یابی هتل وارثی،رضایی،  AHP: مراحل وزن دهی به معیارها در مدل 12جدول 

نسبت  

 توافق

وزن 

 نرمال 

 معیار وزن زیرمعیار  وزن اولیه

 مراکز صنعتی  0.042 0-500 0.065 0.002 0.01

0.005 0.124 500-

1000 

0.007 0.165 1000-

1500 

0.011 0.270 1500-

2000 

0.015 0.376 2000-

5945 
 

 ( 1391:17برای مکان یابی هتل وارثی،رضایی،  AHPمراحل وزن دهی به معیارها در مدل: 13جدول 

نسبت  

 توافق

 معیار وزن زیرمعیار  وزن اولیه وزن نرمال 

 کاربری اراضی  0.142 باغ، فضای سبز 0.302 0.042 0.00

 صنعتی، پارکینگ 0.234 0.033

 اداری، ورزشی  0.161 0.022

 بهداشتی، درمانی 0.114 0.016

 دانشگاه، آموزشی، هتل 0.1 0.014

 مسکونی، تجاری 0.058 0.008

 مذهبی، تاریخی  0.031 0.004
 

 
 : . ارزشیابی بر حسب فاصله از مراکز عالی نگارندگان( 5شکل 
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 . ارزشیابی و فاصله بر حسب فاصله از مراکز ورزشی نگارندگان( 6شکل 

 

 
 فاصله و ارزشیابی بر حسب فاصله از مراکز صنعتی نگارندگان(: . 7شکل 

 

 
 : . فاصله و ارزشیابی برحسب فاصله از مراکز جذب گردشگر نگارندگان(8شکل 
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 گذاری بر حسب فاصله از کاربری فضای سبز نگارندگان( : .فاصله و ارزش9شکل 

 

 
 های موجود نگارندگان( گذاری بر حسب فاصله از هتلفاصله و ارزش  10شکل 

 

 
 . ارزش گذاری کاربری اراضی نگارندگان(11شکل
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 تحلیل یافته ها -6
زمین    در گذاریسرمایه دهدمی نشان خارجی گردشگران جذب برای ریزیو برنامه گذاری سرمایه لزوم و داخلی گردشگران افزایش رشت، شهر توسعه و رشد

های موجود شهر رشت به منظور تاکید بر روی و ارزیابی مکان هتل است. لذا در ابتدا بررسی ضروری گردشگری صنعت زیرساخت تریناساسی عنوان به اقامتی مراکز

کادوس  رسد. در این راستا در این پژوهش به ارزیابی معیارهای مکانی بهترین هتل شهر رشت یعنی هتل بزگ  نظر میها ضروری بهیابی کاملاً مناسب آنعدم مکان

های پیرامون خود نسبتاً سازگار و وابسته، نسبت به زمین ساخته شده در آن نسبتاً مطلوب و محل  پرداخته و در انتها این نتیایج حاصل شد که  این هتل کاربری

  الت نسبتاً مناسب قرار دارد.های شهری کاملاً مناسب است، و در مجموع این کاربری نسبت به معیارهای بررسی شده در ح قرارگیری آن نسبت به لایه

 .باشدمی مختلف صورت به چند معمولاً و شودمی تهیه پروژه نیاز به توجه با معمولاً نهایی نقشه تهیه و هالایه تلفیقبه منظور مکانیابی هتل ها در شهر رشت  

 .شوند تهیه می مناسب مناطق نمایش قابلیت با فقط و تک منظوره هاینقشه قالب در ها  نقشه  این بالا باشد، درجه با مناسب مکانهای  تعیین فقط مکانیابی از هد  اگر

 تا مناسبت کم با هامکان مناسب، مکانهای تعیین بر علاوه نهایی، هاینقشه دیگر صورت .گیرد صورت نمی بین پارامترها بندیرتبه هیچگونه هانقشه گونه این در

 (.63: 1389، دیگران و حسینی  عظیمی دهند می نشان غیره و نماد به رنگ، را هاپهنه  معمولاً هانقشه نوع این .شودمی تهیه بوده پروژه نیاز به بستگی که نامناسب

 هایدسته به دهیوزن شده، کسب رتبه با متناسب مرحله در این است. شده ها  استفادهشاخص همپوشانی مدل از یکدیگر با هالایه ترکیب جهت در این تحقیق

 داده  نشان زیر شماره نقشه در آن نتایج که است. شده جمع یکدیگر با شده ایجاد اطلاعاتی  هایلایه از یک هر به مربوط امتیازات با ستونهای و گرفته صورت لایه هر

 است: شده

 
 هتل نگارندگان(های شهری منطقه چهار رشت برای ایجاد گذاری نهایی زمین: :ارزش12شکل

 گیری  نتیجه  -7
زمین   در گذاریسرمایه دهد می نشان خارجی گردشگران جذب برای ریزی و برنامه گذاری سرمایه لزوم و داخلی گردشگران افزایش رشت، شهر توسعه و رشد

شهر   سطح در هاهتل نظیر اقامتی کاربریهای مکانیابی و فضایی توزیع و ذا بررسی.  است ضروری گردشگری صنعت زیرساخت ترین اساسی عنوان به اقامتی مراکز

های جاذبه پراکندگی و توزیع با هاهتل توزیع که شد مشخص شهر این مطالع  هتلهای با اساس این بر. رسد می نظر به ضروری ضوابط، و استانداردها طبق بر رشت

 و اندشده توزیع شهر مرکزی  بخش در متمرکز صورت به شهر اقامتگاهی که تأسیسات طوری به ندارد. چندانی تناسب طبیعی و ورزشی مذهبی، فرهنگی، تاریخی،

 هتل  کمبود ضعف، این اصلی  دلیل نباشند. ها هتل خدمات پوشش متعدد تحت گردشگری  های  جاذبه داشتن با شهر  از زیادی  بخش که است شده  باعث این امر

 نظیر  اطلاعاتی های لایه قالب در مؤثر هایداده آوری جمع با کند. لذا،  ی م  توجیه روشمند و علمی شکل به را  جدید های هتل  یابی مکان لزوم امر، این  . است بوده

 هامکان ترین های مذکور، مناسباز  همپوشانی لایه استفاده با غیره در انتها و صنعتی مراکز از فاصله اراضی، کاربری گردشگر، جاذب مراکز فاصله از ارتباطی، شبک 

بهبود  و گردشگران دسترسی ی سطحعادلانه ارتقاء جهت شودمی پیشنهاد شد که داده تشخیص مناسب خیلی تا نامناسب خیلی جدید، از هایهتل احداث جهت

 .گیرند قرار متولیان و مسؤلان کار دستور در مدت بلند و میان کوتاه، های برنامه در ضوابط، و استانداردها اساس بر اقامتگاهی مراکز فضایی توزیع الگوی
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